Kirkebladet er ikke laengere nok

Interessen hos kirkerne for at gore brug af nye medier er steerkt stigende. Det maerker man

bl.a. i virksomheden KirkeWeb

ver femte praest i folkekirken bruger i dag Facebook som et arbejdsredskab.

Det fremgar af en undersggelse, foretaget af religionssociolog Peter Fischer-Nielsen, Aarhus Universitet. Og det
eksempel pa brug af et nyt kommunikationsmiddel passer fint med de erfaringer, som indehaveren af
virksomheden KirkeWeb, Christian Steffensen, har gjort sig.

I de ca. to ar, KirkeWeb har eksisteret, har Christian Steffensen oplevet en markant stigende interesse hos

preester og menighedsrad for at fa stgrre kendskab til de nye mediers muligheder.

I november sidste ar inviterede KirkeWeb til seminar og workshop om kirkens muligheder pa Facebook og gvrige
sociale medier. Desuden har virksomheden taget initiativ til en platform for Facebook, hvor przester, ansatte,
menighedsrad og frivillige kan netveerke og dele erfaringer om online kommunikation.

- Men hvorfor er det vigtigt ogsd for folkekirken at "hoppe pd vognen”, ndr det geelder brug af de sociale medier pd nettet?

Christian Steffensen forklarer:

- Det er blevet populaert at sige, at kirken skal vaere dér, hvor mennesker er, og er man enig i det, ja, sa er det helt oplagt,
at kirken eksempelvis ogsa skal veere pa Facebook. For i dag er Facebook ikke blot et medie for de unge, alle aldersgrupper
har taget mediet til sig. For praesterne er Facebook en mulighed for en "forleenget preedikestol”, og for menighedsradene er
her en god mulighed for at promovere kirken og dens mange tilbud. Pa Facebook kan brugerne anbefale "vennerne”
forskellige aktiviteter og arrangementer i kirkeligt regi, og det er erfaringen, at sddanne anbefalinger via personlige
relationer har rigtig stor effekt.

Christian Steffensen mener, at den tid er forbi, hvor man accepterer, at kirken halter lidt bagefter og ikke behgver at
vere helt sa professionel som andre.

- Jeg oplever en klar tendens til, at menighedsradene arbejder hardt, for at kirken skal vaere mindst lige sa meget
fremme i skoene som andre. Og hvorfor skulle det ikke ogsa vere sadan, siger den unge forretningsmand, der har en
bachelor i international business fra Handelshgjskolen, og som har et familiemaessigt grundigt kendskab til folkekirken,
idet hans mor er preest.

- Kendskabet til folkekirken har jeg helt afgjort glaede af i min kontakt til menighedsradene. For indhold og form kan
ikke skilles ad, og det er afggrende for menighedsradene ikke at risikere tom kommunikation.

- Jeg oplever i min kontakt til menighedsradene stor parathed til at prgve noget nyt og udnytte nye muligheder. Nar
nogen taler om, at folkekirken er konservativ, s ma jeg sige, at det er ikke min opfattelse. Der er stor iderigdom i
menighedsradene - sa ofte drejer det sig blot om at tilfgre et professionelt input. Det, vi tilbyder, er en slags veerktgjskasse
med en lang raekke muligheder, man kan veaelge imellem og skraeddersy til ens gkonomi og ambitioner. Hjemmeside,
kalenderstyring, kommunikation via e-mails, Facebook og sms - for at naevne nogle eksempler.
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